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Diskurz (angl. discourse) — ideologicky rdm-
covany priese¢nik permanentnej produkcie
a recepcie kultiry; prepojenie kazdodennej
komunika¢nej a socidlnej praxe.

Uzsie vnima d. najmai jazykoveda, ktora ho
definuje ako nadvetnu jednotku, sibor uspo-
riadanych viet, pricom ho (vzhl'adom na ety-
moldgiu terminu) casto stotoziiuje s dialo-
gom (reCovou interakciou). Vilém Flusser
(2000) tieto pojmy
alég slazi na syntézu novej informdcie v ak-

rozlisuje: kym di-

tudlnom komunika¢nom akte, d. sprostred-
kiva $irenie informdcii v ¢ase.

V $irSom, socidlnom chdpani, in§pirovanom
predovsetkym dielom Michela Foucaulta, o-
znacuje pojem d. celistvost produkcie a re-
cepcie kultury, systém spoloc¢ensky produko-
vanych a reprodukovanych vyznamov. Viaze
sa na konkrétnu tematickt oblast, sivisiacu
s konkrétnym spolo¢enskym konanim (so-
cidlnymi praktikami) a tvori tak paradigmu
(rdmec) vedenia a komunikovania o tejto ob-
lasti. D. teda ramcuje, tvaruje napr. > komu-
nikdciu neznamych l'udi vo vytahu, rodicov
s detmi na ihrisku ¢i poslancov v parlamente.

D. sa permanentnou artikuldciou ideologie
v kone¢nom désledku stava prostriedkom jej
naturalizdcie, javi sa teda ako ,prirodzend,
»danad“, (a preto) nespochybnitelna pravda,
rodiaca sa svojim opakovanim. Preto rdzne
sociadlne skupiny superia o ¢o najsirsie akcep-
tovanie vlastného d. ako d. dominantného,
pretoZze nadvlada nad d. v désledku znamena
moznost definovat realitu (® reprezenticia
reality) a sprostredkovane tak aj usmernovat
konanie ostatnych. Vyrazne je to pozorova-
telné napr. pri zmene Statnej moci, ked sa
rozsiruju prilezitosti vlady usmertiovat obsah
i formu - medidlneho d. (a verejného d. vie-
obecne), pricom je osobitny déraz kladeny
na jeho institucionalizovanych $iritelov (vy-
mena hovorcov).

D. mézeme rozdelit podla jednotlivych so-
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cidlnych sfér (napr. medidlny, politicky, ve-
decky) alebo na zaklade uzsie Specifikovanej
témy (napr. d. neznasanlivosti). V rdmci d.
potom, vzhladom na ideoldgiu, ktora repre-
zentuju, mozeme rozlisit d. dominantné a al-
ternativne. Tiez je mozné triedit d. na zdkla-
de rovin: d. a metadiskurzy (t. j. Diskurzy
o diskurzoch, d. ,,druhého radu®).

Rozmanité d. vstupuju do ré6znych vztahov.
Podla Cooka (1994, s. 32) je napr. reklama,
tym, Ze prebera obsah a formu (napr. novi-
novy c¢lanok), ale i tvorcov (napr. celebrity)
a prijemcov (napr. medidlne publikd) inych
d., typickym parazitnym d..

Lit.:
COOK, Guy: The Discourse of Advertising. London,

New York : Routledge, 1994.

FLUSSER, Vilém. Komunikoldgia. Bratislava : Medi-

dIny institdt, 2002.

[Slovnik..., s. 25 — 26]

Informdcia (angl. information) — 1. v beznom
vyzname synonymum pre obsah - komuni-
kécie, 2. v tedrii i. (resp. matematickej tedrii
komunikacie Clauda Shannona a Warrena
Weavera) a kybernetike opak entropie, t. j.
tendencie k neusporiadanosti, neurcitosti
systému. Tym, Ze systém v komunika¢nom
procese prijme i., stdva sa usporiadanej$im
(jeho entropia sa teda znizuje).

Podla tedrie i. proces prenosu i., zakddova-
nej do podoby signilu ako svojho material-
neho nosic¢a, byva v komunikaénej ststave
(vysiela¢ — kandl — prijimac) sprevadzany
roznymi druhmi (komunikaénych) $umov,
t. j. zloziek signdlu, ktoré dori neboli vlozZené
zamerne. Tie mozu i. zdeformovat natolko,
Ze na strane prijimaca nemusi byt adekvatne
(alebo vobec) dekddovand.

Na znizenie komunikaé¢ného rizika mozno
okrem odstrdnenia alebo potlac¢ania $umu
vyuzit redundantnu (nadbyto¢nud) i., ktora
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md zmnozenim hlavnej i. prispiet k tomu,
aby ,jadro“ i. napokon ostalo dekddovatelné.
Prikladom redundancie je akékol'vek opako-
vanie; v komplexnych médidch sa casto rea-
lizuje simultannym oznacovanim, teda su-
beznym poddvanim v podstate rovnakej i.
v réznych kédoch (napr. v sprave o pocasi
v televizii je slovna predpoved hldsatela do-
plnenad piktogramami a tabulkou ocakdva-
nych teplot). Redundanciu je vsak nutné
kontrolovat, pretoze pri recepcii mébze pdso-
bit i negativne (napr. pri presyteni kandla
rovnakou i. sa prijemca za¢ne nudit, ¢o dal-
$iu recepciu ,.zablokuje®).

Prenos i. sa (nielen spitne, ale aj aktudlne)
upravuje prostrednictvom spitnej vizby (ter-
min zakladatela kybernetiky Norberta Wie-
nera) — reakcie prijemcu na odosielatela

v prebiehajicom komunika¢nom akte.

Lit.:

GRIFFIN, Em. A First Look at Communication The-
ory. McGraw-Hill, 1991.

SHANNON, Claude E.. A Mathematical Theory of
Communication. The Bell System Technical Journal,
1948, 27, July, October, s. 379 — 423, 623 — 656.

http://cm.bellabs.com/cm/ms/what/shannonday/shan
non1948,pdf (4. 8. 2006)

[Slovnik..., s. 52]

Komodifikicia informécie (angl. commodifi-
cation of information) — chapanie informacie
a kultdrnych produktov vobec ako komodity
— tovaru ur¢eného na predaj a spotrebu, bez-
vyhradné podriadovanie charakteru infor-
madcie zdkonitostiam trhu.

Hoci tendenciu ku k. i. m6ézeme sledovat
od pociatkov vyvoja ludskej komunikacie
(napr. vladcovia odmetiovali informétorov za
strategické - informdcie), jav sa stiva zretel-
nej$im so vzrastom institucionalizacie - ko-
munikdcie. Zlomom bol najmi rozvoj - me-
didlnej komunikdcie od vyndlezu knihtlace
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v 15. storo¢i — nastup periodickej tlace s ma-
sovym nakladom a prudky rozvoj dalSich
médii od prelomu 19. a 20. storodia.

Tendencia robit informaciu ,predavatel-
nou“ sa prejavuje ako na obsahovej, tak aj na
formdlnej rovine. V prvom pripade je to
napr. vyber urcitych informacii do médii
(napr. v spravodajstve su filtrami spravodaj-
ské hodnoty ako tcast celebrity na udalosti a
yLudsky zaujimavé“ pribehy); v druhom pri-
pade Struktira, ktord informadcii ddvaju pro-
ducenti medidlnych textov a ktord smeruje
k jej voInému, zdbavnému podaniu. Ponuku
informdcii pritazlivych pre sucasné média
posilniuji uz spravodajské agentury (v ich
servisoch sa objavuju ,pikosky“ pod znac¢kou
»top“ spravy, v medidlnom Zargéne ,,topky®).

Osobitnym prejavom k. i. v dnesnej dobe je
tvorba tzv. formdtov v prostredi elektronic-
kych médii — ide o hotové $ablény celych re-
lacii (format talksou, reality Sou), ba dokonca
celé programové Struktiry (formdt radia),
ktoré sa ako celky kodifikuji, patentuju
a stavaju sa obchodnym artiklom.

Hlavnym désledkom uprednostiiovania ob-
sahov s vysokym ekonomickym potencidlom
na tkor takych, ktoré sa komodifikovatel-
nostou nevyznacuju, je tematicka a formalna
deformacia < medidlneho diskurzu.

[Slovnik..., s. 58]

Komunikdcia (angl. communication) — sym-
bolickd vymena vyznamov, ich produkcia
a recepcia v komplexnom sociokultirnom
kontexte. Pojem k. znamena napr. 1. v réto-
rike stihrn osvojitelnych praktickych re¢nic-
kych zrué¢nosti, 2. v semiotike sprostredki-
vanie zdielanych vyznamov v symbolickej
podobe, 3. vo fenomenoldgii dialég ako sku-
senost s druhymi, 4. v kybernetike spractiva-
nie - informdcii, 5. v socidlnej psycholdgii


http://cm.bellabs.com/cm/ms/what/shannonday/shannon1948.pdf
http://cm.bellabs.com/cm/ms/what/shannonday/shannon1948.pdf
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druh socidlnej interakcie, 6. v socioldgii (re-)
produkciu spolo¢enského poriadku, 7. podla
kritickej socidlnej tedrie reflexiu - diskurzu.
(Craig, 1999)

John Dewey v roku 1916 a vo svojich ne-
skorsich pracach nacrtol dve zakladné poria-
tia k., ktoré James Carey v eseji Communica-
tion as Culture (1989) pomenoval ako trans-
misivne a ritudlové (casto SirSie nazyvané
kulturalne). Tieto pomatia paradigmaticky
ramcovali doterajsi vyskum k. (prvé hlavne
do 60. rokov, druhé vyraznejsie od 70. rokov
20. storodia), pricom sa konkrétnejsie preja-
vili napr. v podobe - komunika¢nych mode-
lov (prenosového a/verzus kulturalneho), ale
aj vo vol'be zdkladnych metodologickych vy-
chodisk komunika¢nych a - medidlnych
$tadii.

V ramci transmisivneho chapania je k.
konceptualizovana ako prenos informadcii,
proces ich vysielania (odovzdavania) a priji-
mania, realizovany v priestorovej doméne
(cez - komunikaény kandl). Zdroje metafory
dopravy, postovej zasielky alebo potrubia,
vyuzivanej na popis k., mozno hladat vo vy-
nédleze novych alebo zdokonaleni uz jestvu-
jucich prenosovych prostriedkov (napr. do-
prava, spoje) v priebehu 19. storocia. V slo-
vencine sa napr. plurdlové forma slova k. do-
dnes pouziva vo vyzname cestnej siete.

Podstatou kulturalneho ponatia k. je pokus
o0 jej uchopenie ako prostriedku re-/produk-
cie = kultiry, ako symbolického ,priestoru®
umoznujuceho stretdvajucim sa subjektom
zdielanie vyznamov (t. j. podielanie sa na
ich tvorbe i ,vlastnictve®). Spojenie kultiry
ako dynamického (v ¢ase sa meniaceho) javu
rozsiruje chapanie k. o ¢asovy rozmer. Prave
zachovanie kultury v case je podstatou ritu-
alového vykladu k. Jamesa Careyho. Pozor-
nost $tudia k. sa presmertva z izolovanych
procesov na hlbsie sociokultirne ukotvené
fenomény.
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Procesualne modely k. (napr. matematicky
model Clauda Shannona a Warrena Weavera
a model Harolda Lasswella z konca 40. rokov
20. storocdia) vymenovanim a nazornym u-
sporiadanim niekolkych zakladnych prvkov
komunika¢ného procesu v pociatkoch studia
komunikacie a - médii prispeli k jeho syste-
matizacii (a tym aj inStitucionalizacii). Do-
minovali aj socialistickej teérii Zurnalistiky
a médii v krajindch byvalého sovietskeho
bloku. Carey predpokladd, ze hoci je trans-
misivny vyklad k. v zdpadnej kultdre 20. sto-
rocia rozdirenejsi, v skuto¢nosti je starsie ri-
tudlové pomatie a prave ono, asociované so
zdielanim myslienok, zdruzovanim, spolo-
¢enstvom (jeho synonymum komunita s vy-
razom k. etymologicky suvisi), stalo pri sa-
motnom zrode I'udskej kultdry. Chépanie k.
ako ritudlu prekondva predstavu, Ze nevy-
hnutnym zdmerom k. je vymena informacii:
napr. v pripade fatickej k. (termin Romana
Jakobsona) ide o nadviazanie a udrzanie kon-
taktu, cielom je sama interakcia ako realiza-
cia spolo¢enského vztahu (prikladmi st su-
sedsky rozhovor alebo konverzicia medzi
neznamymi fudmi vo vytahu).

K. ako jadro svojho zdujmu skimaju tedria
k., komunika¢né studid (transdisciplindrne
$tddium k., 2 medidlne $tidid) a > komuni-
kolégia.

K. mozno typologizovat napr. podla spolo-
¢enskych urovni: 1. intrapersondlna (vnutor-
ny dialég jedinca), 2. interpersondlna (medzi
jedincami, pri¢om minimdlnym pripadom su
dvaja ucastnici, tzv. dyada), 3. skupinova,
4. celospolocenska (verejna). Denis McQuail
(1999, s. 27) jednotlivé typy hierarchicky

usporaduva do tzv. pyramidy k.,
v ktorej zdkladnu tvori intrapersondlna a vr-
chol celospolo¢enska k., pricom smerom na-
hor ubudaju pocet pripadov (konkrétnych
komunika¢nych aktov) a pouzitelnych ko-
munikac¢nych kandlov, no naopak vzrastaju
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komplexnost, mediovanost, mnozstvo poten-

cidlnych prijimatelov (t. j. dosah k.) a in-

Stituciondlny charakter k.. Dal$ou moznos-

tou je rozliSovanie k. priamej (,zoci-voci®,

Ltvarou v tvar®) a sprostredkovanej (medi-

ovanej), teda - medidlne;j k..

Lit.:

CAREY, James. Communication as Culture. Winches-
ter : Unwin Hyman, 1989.

CRAIG, Robert. Communication Theory as a Field. In:
Communication Theory, 1999, 9, 2,s. 119 - 161.

GRIFFIN, Em. A First Look at Communication The-
ory. McGraw-Hill, 1991.

McQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunika-
ce. Praha : Portdl, 1999.

[Slovnik..., s. 59 — 60]

Komunikolégia (angl. communicology) — hu-
manitnovedna disciplina, skimajica ludsku
- komunikdciu z pozicie semiotickej feno-
menoldgie. Zaobera sa intersubjektivnym
prezivanim sveta a transformaciou tejto sku-
senosti do - diskurzov. Tvorcom terminu
a pojmu k. je Vilém Flusser (1920 — 1991).

Antropocentricky charakter k. vystupuje
do popredia v jej vychodiskovej téze, podla
ktorej je Tudska - komunikdcia umelym
procesom. Utelom ludskej komunikécie je
zastierat neistotu ¢loveka vo svete, z ktorého
sa vytrhol, a jeho osamelost, respektive jedi-
nu istotu, ktord v Zivote md: vedomie neod-
vratnosti vlastnej smrti. Komunikdcia je tak
interpretovand ako ¢oraz dokladnejsie spria-
danie symbolickych sieti (vo forme - kédov
a diskurzov), ktoré tieto skuto¢nosti majui za-
kryt.

Podla Flussera nemd byt cielom novej te-
(t.j. k.) Tudska ko-
munikaciu vysvetlit, o ¢o sa pokusaju prirod-

Orie komunikidcie

né vedy, ale vylozit, ¢o je zas typické pre ve-
dy humanitné, pretoZe sa v nej - informdcie
v skutocnosti neodovzdavaju, ale rozdeluju
a ukladaji. Komunikacia sa teda vymyka pri-
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rodnym zakonom zachovania hmotnosti a e-
nergie, a tak ju nemozno vysvetlovat v tra-
di¢nom kybernetickom rdmci.

K. sa kriticky stavia ku komunikdcii a kri-
ticky prehodnocuje aj samotnu tedriu komu-
nikdcie, pokusajuc sa tak vlastne vytvorit
akusi komunika¢nu metavedu.

V girSom zmysle je k. synonymom starsej
teérie komunikdcie a/alebo sti¢asnych komu-
nika¢nych $tudii. V tomto vyzname je ter-
min (podobny — nielen etymologicky — me-
dioldgii Régisa Debraya) akceptovany, preto-
Ze ponuka moznost jednoslovne pomenovat
badatela v oblasti I'udskej komunikacie (ko-
munikoldg).

Lit.:

DeVITO, joseph A... Communicology: An Introducti-
on to the Study of Communication. Harper&Row :
1978.

FLUSSER, Vilém. Komunikoldgia. Bratislava : Medidl-
ny institit, 2002.

[Slovnik..., s. 60 — 61]

Medidlna komunikicia (angl. media commu-
nication; mediovana, sprostredkovand komu-
nikdcia) — komunikdcia uskuto¢riovana pro-
strednictvom médii.

Moznost vymedzenia pojmu m. k. je silne
zavisld na vymedzeni média. V krajnom pri-
pade — ak je za médium povazovany uz sa-
motny kdd (jazyk, resp. obdobny symbolicky
systém) — musime uznat, Zze ziadna komuni-
kdcia sa neuskuto¢iiuje bez nejakého pros-
triedku, a teda komunikacia je vzdy medidl-
na (Volek, 2002). Mediovanost je z tohto po-
hladu inherentnou charakteristikou akejkol-
vek komunikacie.

Pole m. k. mozno jednoducho vymedzit
s pouzitim typoldgie socidlnych interakcii
Johna Thompsona (2004), ktory rozlisuje
1. priamu interakciu, 2. mediovand (spro-
stredkovanu) interakciu a 3. mediovanu kva-
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ziinterakciu.

Priamej interakcii je vlastna jednota caso-
priestoru komunikantov, dialogickost (moz-
nost okamzitej vymeny komunika¢nych rol),
multikddovost (moznostou vyuzivania viace-
rych kédov, v zdsade vSetkych komunikac-
nych kanadlov).

Mediovand interakcia uz vyzaduje pouzitie
technického prostriedku. Ten umoznuje pre-
konavanie c¢asovych alebo/a priestorovych
vzdialenosti a zvdc¢Suje potencidl dosahu ko-
munikacie. Uéastnici si pod vplyvom ¢&aso-
priestorovych rozdielov nuteni uvazovat
o kapacite a charaktere kandla (kol'ko infor-
madcie a — vzhladom na kédovi obmedzenost
— akej povahy mozno danym technickym
prostriedkom prendsat), prinosné (a obcas
nutné) je tiez sprostredkuvat partnerom ko-
munikaény kontext, potrebny pre spravne
chépanie informdcii.

V poslednom type, mediovanej kvaziinte-
rakcii, sa li$ia kontexty produkcie a recepcie,
na rozdiel od oboch predchadzajicich vsak
na strane recepcie nestoja konkrétni l'udia,
ale blizsie neidentifikovateInd mnozina ludi.
Producenti obsahov sa orientuju na poten-
cidlnych, nie redlnych prijemcov (hoci mé-
did, pochopitelne, maju isté znalosti o svo-
jich publikach). Tento typ interakcie je ,kva-
zi“ kvoli tomu, Ze je, na rozdiel od prvych
dvoch, monologicky, ¢o znamena, Ze roly
komunikantov su v podstate trvalo rozdele-
né, ze komunikdcia je jednosmerna.

M. k. zodpovedaji druhy a treti typ socidl-
nej interakcie, pricom mediovand kvaziinte-
rakcia sa zvykne $pecifikovat aj ako masme-
didlna komunikdcia. VSetky uvedené typy
socidlnych interakcii si objektom skiimania
komunika¢nych $tudii, na vyskum mediova-
nych interakcii a kvaziinterakcii sa sustredia
- medidlne $tadia.

Konceptudlnymi predchodkynami m. k.
boli - masova a masmedidlna komunikécia.
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Masova komunikacia (pojem tedrie masovej
komunikacie) zdorazinuje pocetnost prijem-
cov, ich mnozinovy, masovy charakter, ale
vyjadruje sa tiez k povahe tejto mnoziny,
pretoze starSie sociologické koncepcie pod
masou rozumeju subor navzidjom odcudze-
nych jednotlivcov. Pojem masmedialna ko-
munikdcia k uvedenym dvom vychodiskam
pripaja charakteristiku komunika¢ného ka-
nala.

Zdo6raznovanie masovosti sa z konceptu
medialnej komunikacie postupne vytraca;
jednak kvoli spomenutému hodnotiacemu
aspektu, pritomnému v starSom sociologic-
kom termine masovd komunikicia, ale tieZ
preto, ze komunikdcia, ktordt umoznuju su-
¢asné kvartérne (siefové) média, nemusi byt
nevyhnutne masova.

Lit.:

THOMPSON, John B.. Média a modernita. Socidlni te-
orie médii. Praha : Karolinum, 2004.

VOLEK, Jaromir. Uvod do komunikacnich studif.
Brno : Fakulta socidlnich studif Masarykovy univer-
zity, 2002.

WATSON, James. Media Communication. An Intro-

duction to Theory and Process. Basingstoke : Mac-
millan, 1998.

[Slovnik..., s. 78]

Medidlne $tudid (angl. media studies, nem.
Medienwissenschaft) — transdisciplinarne
$tudium médii (a » medidlnej komunikicie).
Disciplina sa zaoberd médiami v ich celis-
tvosti, v komplexnom socidlno-kultirnom
a materidlno-technologickom kontexte ich
existencie.

Vznik $tddia médii bol, najmd v USA,
motivovany cielom zefektivnit Zurnalisticku
produkciu, a tak spociatku samotné média
sponzorovali vznik prvych kurzov zurnalisti-
ky, pomatych najprv ako praktickd vyuka
novindrov, ktord neskor prerastla do podoby
univerzitného $tudijného odboru Zurnalisti-
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ka. Podobné kurzy vznikali aj v Eurdpe,
motivované vsak nie natolko pragmaticky
ako v americkom prostredi: bola to skor inte-
lektualna kritika, ktora vyustila do sndh
o zvySovanie urovne zZurnalistiky, prostred-
nictvom konstituujuceho sa novindrskeho
vzdelavania.

Priamou predchodkytiou m. §. vSak bola az
tedria masovej komunikdcie, ¢ast rozsahom
univerzalnejsej tedrie socidlnej komunikacie.
Rozvijala sa predovsetkym v ramci socioldgie
a (socidlnej) psycholdgie a postupne nado-
budla status osobitnej sociologickej subdisci-
pliny. K vyvinovo dominujicim socialnoved-
nym pristupom k médidm a komunikacii bol
priblizne od konca 60. a v priebehu 70. ro-
kov 20. storocia pribraty humanitnovedny
aspekt a konstituovali sa m. §. (rovnako aj
$tudid komunikacéné).

Tieto zasadné vyvinové zmeny v Stidiu
médii sa zretelne odrazili v posunoch, ku
ktorym doslo na akademickych pracovis-
kich. Od skimania a vzdeldvania v konkrét-
nych, na prax silne naviazanych oblastiach
(najmé zurnalistika) sa pozornost presmeru-
va k teoreticky (a) SirSie ponatym veddm
(Gerbner, Schramm, 1989). Prejavilo sa to uz
na tom, Ze institucie ako $koly a odborné ca-
sopisy v USA v tejto dobe postupne nahra-
dzovali anglické journalism v nazvoch fakult
a katedier za mass communication (Craig,
2001). Kvoli neustdlenosti definicie pojmu -
masova komunikacia, ako i kvoli jeho neZia-
ducim hodnotiacim konoticidm (- medidlna
komunikicia) sa tento ndzov z tedrie médii
i ndzvov institlcii postupne vytracal a na je-
ho miesto sa dostdvali masmedidlne $tudia
(mass media studies). Technologické zmeny
v podobe médii konca 20. a zaciatku 21. sto-
rocia, reprezentované hlavne splyvanim jed-
notlivych kategérii médii, napokon viedli
k zavedeniu najkomplexnejSieho pojmu -
média — a zmene ndzvu vedného a $tudijné-
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ho odboru na medidlne $tudid (media stu-
dies).

K neadekvitnemu zuZovaniu pola m. §. na
masmédia ako ,kroku spdt“ nezriedka vedie
spomenutd vizba akadémie na prax, v do-
sledku ktorej je pozornost vyskumu a vyucby
»deformovana“ stanovenym profilom absol-
venta, pretoze sa sustreduje na oblast médif
vyuzitelnych v praxi (Flusser, 2002, s. 190).
Na Slovensku k tomu, navyse, nadalej pris-
pieva aj oficidlny ndzov $tudijného odboru,
ktory ponuka viacero slovenskych univerzit
— masmedidlne $tadié (zatial ¢o v Cechéch sa
uz presadilo pomenovanie m. §.).

Praktickost m. §. byva, na jednej strane, po-
citovand ako ich vyhoda, pretoze odtrhnutie
od praxe je jednou z najcastej$ich vSeobec-
nych vycitiek adresovanych akademickym
pracoviskdm, no, na druhej strane, byva tiez
povazovana za pri¢inu ,neukotvenosti m. §.
na akademickej pdde. Kellnerove slovd, po-
uzité autorom na popis situdcie komunikac-
nych $tudii, sa zhodne vztahuji aj na pribuz-
né m. §.: ustanovené vedy, pod kridlami kto-
rych sa ¢asto rozvijali, spomaluju ich institu-
cionalizdciu, pricom nasledne ich nezriedka
kritizuji prave za to, na ¢om maji samy ur-
¢ity podiel; za nevyhranenost, terminologic-
ktu a metodologickti nejednotnost. Pomalost
akademického ukotvovania m. §. spociva aj
Vv tom, Ze nevytvaraju absolventov s jedno-
slovhym pomenovanim a jednozna¢nym pra-
covnym zaradenim.

Kym najskor sa m. §. vyvijali na interdiscip-
linarnej (medziodborovej) baze, t. j. ,premie-
$avanim® teoreticko-metodologickych vy-
chodisk relativne pevne vymedzenych so-
cidlnych a humanitnych vied (do istej miery,
samozrejme, i prirodnych), ktoré sa médiami
zaoberali, v sicasnosti je primeranejsie cha-
rakterizovat ich ako transdisciplindrne, pre-
kracujtice hranice odborov. Transdisciplina-
rita sa totiz pokusa transcendovat tradi¢né
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ostré vymedzovanie vedeckych disciplin, ¢o
vedie k celistvejsiemu skiimaniu vybraného
fenoménu, nielen jeho vybranych (napr. so-
ciologickych, jazykovednych) aspektov. Hoci
m. §. maji multidisciplindrne korene, neostd-
vaju prostou syntézou tedrie a metodoldgie
povodnych zdrojovych disciplin, zastreSenou
spoloénym nazvom, ale rozvijaji systém
vlastnych vyskumnych metéd, pomocou
ktorych sa usiluji vytvarat vlastnd komplex-
nu tedriu médii a medidlnej komunikdcie,
takze vyhrada Régisa Debraya, ktory stu-
dium médii v ,manifeste” svojej medioldgie
(Debray, 1979) v narazke kritizuje za ,,posad-
nutost si¢asnymi [t. j. tercidrnymi, pozn. M.
B.] médiami“, strdca svoje opodstatnenie.
V tomto zmysle m6zeme hovorit o splyvani,
resp. prinajmensom o vzdjomnom obohaco-
vani m. §. a medioldgie (rozvijanej hlavne vo
Francuzsku).

V ramci m. §. autori rozliSuju rozne para-
digmy. McQuail (2004) hovori o Styroch:
1. funkcionalistickej, skumajicej funkciu
médii pri upevilovani spolo¢enského poriad-
ku, 2. interpretativnej, zaoberajicej sa vy-
kladom postavenia a produkcie médii v kul-
tare, 3. radikdlne humanistickej, zaloZenej
na kritike médii ako distributora moci a usta-
Tovania hegemonie a 4. radikdlne $truktural-
nej paradigme, ktord nazerd na média z hla-
diska politickej ekondmie.

Ak vyjdeme zo starSieho rozdelenia paradi-
giem povodnej tedrie masovej komunikacie,
prezentovanej Denisom McQuailom (p6évod-
ne 1897; ¢esky 1999), na dominantnu a alter-
nativnu (nazyvanu aj kritickd), potom moz-
no, na zdklade ¢asového ohranicenia paradi-
giem a ich zdkladnych ¢ft pokladat m. §. za
pokrac¢ovanie druhej paradigmy teérie maso-
vej komunikacie, pretoze sui od svojho usta-
novenia vyrazne spité prave s kritickou per-
spektivou vyskumu médii (® kultirne $ta-
did). Kritickd tedria je (resp. bola) dokonca
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natolko vyraznd, ze Volek vo svojom pokuse
o paradigmaticku charakteristiku m. §. hovo-
ri o dvoch pradoch: 1. kritike ideolégie, kto-
rd skuma, ako si médid previazané s ekono-
mickou mocou, kvoli ¢omu prezentuju a na-
turalizuji ideolégiu svojich vlastnikov a 2.
kritike informacie, vykladajicej zmeny v na-
rabani s informdciami v informac¢nej spoloc-
nosti a ich dosledky. Obe kritické perspekti-
vy podla Voleka postupne slabnu na ukor
objavujucej sa 3. post-kritickej paradigmy,
prindsajucej komplexnu reflexiu médii.

M. §. sa dnes vnutorne diferencuju napr.
podla tematickych oblasti, na ktoré sa zame-
riavaju (podobne, ako sa tedria masovej ko-
munikdcie zvykla delit na zdklade Lasswel-
lovho modelu komunikécie), takze sa v ram-
ci nich daja vyclenit vetvy ako napr. $tudia
publika (audience studies) alebo $tudid re-
cepcie (reception studies). Disciplina sa tiez
postupne rozvetvuje na relativne samostatné
subdiscipliny, kopirujiuce typoldgiu médii,
napr. $tidia rozhlasu (radio studies) ¢i televi-

zie (television studies).
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Martin Irvine. http.//www.georgetown.edu/faculty/

Irvinem/theory/Debray-What is Mediology.html
(26. 1. 2004) Pbévodne: Qu’est-ce que la médiologie?
Le Monde Diplomatique. August 1999, s. 32
http.//www.monde-
diplomatique.fr/1999/08/DEBRAY12314.

GERBNER, George, SCHRAMM, Wilbur. Communi-
cations, Study of. In: BARNOUW, Erik, GERBNER,
George, SCHRAMM, Wilbur, WORTH, Tobia L.,
GROSS, Larry (eds.). International Encyclopedia of
Communications. 1. Vol. New York, Oxford : Oxford
University Press, 1989, s. 358 — 368.



http://www.monde-diplomatique.fr/1999/08/DEBRAY12314
http://www.monde-diplomatique.fr/1999/08/DEBRAY12314
http://www.georgetown.edu/faculty/irvinem/theory/Debray-What_is_Mediology.html
http://www.georgetown.edu/faculty/irvinem/theory/Debray-What_is_Mediology.html
http://spot.colorado.edu/~craigr/Communication.htm
http://spot.colorado.edu/~craigr/Communication.htm

Michal Bocak: hesla v Stru¢nom slovniku masmedialnej a marketingovej komunikacie (Trnava: FMK UCM 2006)

KELLNER, Douglas. Communications vs. Cultural
Studies: Overcoming the Divide.
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(10. 9. 2006)
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ce. Praha : Portdl, 1999.

McQUAIL, Denis. Overview of the Handbook. In:
DOWNING, John D. H. — McQuail, Denis — SCHLE-
SINGER, Philip — WARTELLA, Ellen (eds.). The
SAGE Handbook of Media Studies. Thousand Oaks,
London and New Delhi : Sage Publications, 2004, s. 1
- 16.

VOLEK, Jaromir. Medidlni studia mezi kritikou ide-
ologie a kritikou informace. In: Média a realita 04.
Sbornik praci Katedry medidlnich studii a Zurnalisti-
ky FSS MU Brno. Brno : Masarykova univerzita,
2003, s. 11 -33.

[Slovnik..., s. 79 — 81]

Medidlny diskurz (angl. media discourse) —
osobitny druh verejného - diskurzu, produ-
kovany a rozsirovany médiami; subor prak-
tik narabania s kultirnymi reprezentaciami,
realizovany a formovany v procese - medi-
dlnej komunikécie.

M. d. je v stucasnosti sprostredkovatelom
vacsiny spolocenského diania Sirokej verej-
nosti. V jeho rdmci sa ako protichodné ten-
dencie stretdvaju snaha o zachovanie spolo-
¢enského poriadku (médid opakuju, potvr-
dzuju status quo) a snaha o jeho nardsanie
(média vystupuju ako verejné férum, ¢im
umoznuju korekciu socidlnych vztahov).
Z hladiska ideolégie mozno m. d. (predov-
Setkym diskurz mainstreamovych médii) po-
vazovat za diskurz dominantny.

Tvorcom m. d. je prisudzovany vysoky
symbolicky kapitdl (byvaji vnimani ako
~profesionali slova“, informac¢né autority).
Vysoky status pracovnikov medidlneho od-
vetvia a, vzhladom na monologickost medi-
alnej komunikdcie, prakticky neohrani¢ena
moznost tvarovania m. d. (v sulade s vlastny-
mi instituciondlnymi zdujmami), podporuju
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jeho recepciu. M. d. sa stdva ndmetom inych
diskurzov, takze medialna konzumpcia nie je
motivovand len dobrovolnym vyberom na
zdklade vlastnych obsahovych preferencii,
ale aj istym spolo¢enskym tlakom (je povazo-
vané za dolezité vediet, ¢o bolo obsahom
vcerajSieho spravodajstva alebo ¢o sa odo-
hralo v ostatnom dieli reality Sou).

M. d. vyznamne aktivne i pasivne pretvara
iné diskurzy, ktoré sa stavajui jeho obsahom.
Stvisi to s javom, ktory Winfried Schulz
a Gianpietro Mazzoleni, pri analyze premien
politickej » komunikdicie, pomenovali medi-
atizdcia (mediatization), t. j. moc médii vply-
vat na podobu spolocenskej komunikacie,
ktort ziskali zaujatim miesta centrdlnych
komunika¢nych institacii. Pri sprostredku-
vani politického diskurzu vedie m. d. k posil-
fovaniu extrémnych politickych stanovisk;
politické strany, institicie a udalosti perso-

nalizuje, pricom vyuziva »osvedce-

né“ osobnosti, ktoré stavia do pozicie exper-

tov. Odborny diskurz zas pretvdra na popu-

larno-nauc¢ny, vedecké objavy zjednodusuje

a konkretizuje.

M. d. ¢oraz viac simuluje otvorenost sme-
rom ku svojim prijemcom, konstruuje pred-
stavu dialogickosti medidlnej komunikdcie.
T4 ale v skuto¢nosti stale ostdva vysoko insti-
tucionalizovanou kultdrnou praktikou, takze
diskurz, ktory $iri, je v podstate ideologicky
,uzatvoreny“.

Lit.:
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Edward Arnold, 1995.
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Communication, 2004, 19, 1, s. 87— 101.
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Realita, reprezenticia reality (angl. reality,
representation of reality) — komplexna sym-
bolicka forma zastupujica skuto¢nost ako re-
lativne ustaleny vysledok jej subjektivno-so-
cidlnej transformacie; tiez samotnd praktika
vytvarania zastupnych symbolov, ktora je
jednym z aspektov medidcie, procesu, v kto-
rom sa v - komunikacii pretinaju osi realita
— text a producent — recipient.

Koncepcia konstrukcie reality rusi objekto-
vo-subjektovy dualizmus, predmety a javy
teda nejestvuju len mimo Iudského subjektu,
bez ohladu na jeho v6lu, zatial ¢o ich vni-
manie je vzdy len ich reprezenticiou, ale
prave ¢lovek je aktivny prvok, ktory realitu
vytvara. Az ¢lovek skutoc¢nost Struktiruje a
déava jej zmysel, pricom toto ozmyselniovanie
je nielen individudlne, ale kolektivne (social-
ne) ramcované. KedZe je tvorcom ,svojej*
reality jednotlivec alebo spoloc¢enstvo, moze-
me hovorit o rozdielnych realitich (v plura-
li). Navyse, podla Williama Isaaca Thomasa
konanie l'udi reflektuje aktudlnu a prijimanu
definiciu reality, riadi sa teda definiciou situ-
dcie.

Kedze média sa povazuju za zdsadny faktor
verejného - diskurzu, - medidlne $tidié sa
intenzivne zaoberaju povahou medialnej rea-
lity. Dva zdkladné, paradigmaticky proti-
kladné pristupy k nej nacrtdva Winfried
Schulz (2000): hovori o zrkadleni skuto¢nos-
ti médiami (tzv. optickd analdgia), stojacej
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v protiklade k jej interpretdcii, konstrukcii.

Ako sa ukazuje z analyz - medidlnej pro-

dukcie (napr. spravodajstva, tele-

viznych seridlov), médid skutoc¢nost zjavne
neodzrkadluju, ¢o ich kritikmi byva povazo-
vané za manipuldciu, ktora ma skodlivy po-
tencidl, a tak sa pocituje potreba ich kontro-
ly. Podla druhého nahladu su médid priro-
dzenou, integralnou sucastou spolocnosti,
aktivhym prvkom v socidlnom procese, po-
dielajicim sa na konstruovani reality, teda aj
seba samych (® medidlny diskurz).
Specifickou formou reprezenticie, ktort
produkuju médid, je realizmus (realistické
zobrazenie). Je charakteristické tym, Ze po-
piera svoju konstruktivisticki povahu a pre-
zentuje sa ako ,odraz“ reality, v protiklade

k fikcii. Typickymi prikladmi realizmu su

spravodajstvo a niektoré formy dokumenta-

ristiky.
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