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SOCIOLOGIA MEDII

Mgr. Michal Bo¢ék, PhD.
Mgr. Peter Obornik

Predmet sprostredkiiva socidlne chdpanie vybranych problémov sticasnej medidlnej kultiry. Ulohou
predndsok je vsadit vybrany problém do $irsich teoretickych rdmcov a nacrtnit moznosti jeho skiima-
nia, na semindroch pdjde o aplikdciu jednotlivych pristupov na skiimanie preberanych fenoménov. Vy-
sledkom md byt pribliZenie sa k porozumeniu fungovaniu médii, potrebné ako v medidlnom vyskume,
tak aj v medidlnej praxi.

KRITERIA HODNOTENIA

Do celkového hodnotenia sa zapoc¢itava plnenie nasledujucich kritérii, z ktorych je kazdé hodnotené
osobitnou ¢iastkovou znamkou (s uvedenym percentudlnym podielom na celkovom hodnoteni):
1. vypracovanie semindrnej prace podla aktudlnych pokynov vyucujicich a jej odovzdanie v stanove-
nom termine (20 %) a
2. vysledok pisomnej skusky (80 %; test musite absolvovat tspesne, t. j. ziskat min. 70 % bodov).
Splnenie 1. kritéria je neodpustitelnou podmienkou ucasti na skiske. Pri nedodrzani pokynov na vy-
pracovanie semindrnej prace a terminu jej odovzdania bude udelend ¢iastkova zndmka FX (bez moznosti
ndhrady/opravy); aj vysledné hodnotenie predmetu bude teda automaticky FX.

DOCHADZKA

Vasa tcast na hodinach je jednym z kIti¢ovych prvkov tspesného absolvovania predmetu. Bez aké-
hokoI'vek postihu moézete vyuzit: a) na dennom $tudiu tri (3) absencie na prednaske a tri (3) na seminari,
b) na externom studiu absenciu na jednom (1) bloku. Ak tento pocet prekrocite, predmet nebudete moct
absolvovat (automaticky ziskate celkové hodnotenie FX), takze odporti¢ame Setrit si absencie pre pripad
redlnej potreby.

V pripade, ak sa u vés vyskytnu zdvaznejSie zdravotné problémy, informujte nas, prosim, ak vam to
va$ zdravotny stav dovoluje, ¢o najskor — v tomto pripade, samozrejme, najdeme nahradné riesenie,
akondhle budete opét pripraveny/a studovat. Ak pridete na hodinu neskor nez 10 minut po jej oficidl-
nom zaciatku, povazuje sa to za absenciu. To isté plati pre skorsie odchody z vyucovania.
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PRIPRAVENOST A PARTICIPACIA

Vyzadujeme dokladnu priebeznu pripravu. Vasou ulohou je vopred (t. j. pred vyuc¢ovanim) sa obo-
znamit s pozadovanymi (aj dal$imi s témou suvisiacimi) zdrojmi a byt pripraveny/a nalezite sa zapdjat
do diskusie o nastolenej téme (pri priprave sa riad'te raimcovou ndpliou stretnuti a nasimi upresiiujicimi
pokynmi).

Zakladom dobrej diskusie su okrem znalosti témy a schopnosti podloZzene argumentovat vzdjomna
slusnost a re$pektovanie partnerov v rozhovore (aj pokial prezentuju protikladné ndzory). Tak ako kde-
kol'vek, ani na hodindch netolerujeme prejavy akejkol'vek nezndsanlivosti, najmd vo vztahu k pohlav-
nym, genderovym, sexualnym, etnickym, rasovym, triednym inakostiam.

SEMINARNA PRACA

Ako sucast hodnotenia vypracujete semindrnu pracu, v ktorej budete komplexne interpretovat positi-
oning subjektov v zoznamovacich inzeratoch na webe.

Na analyzu si zvolite minimalne 10 inzeratov z jednej (vami zvolenej) a 10 inzeratov z druhej (vami
zvolenej) porovnatel'nej kategdrie. Rozoberiete positioning (konstruovanie identity) subjektov v jednej,
potom v druhej kategdrii a vytvorite zovSeobecnenia pre jednotlivé kategérie. V zavere¢nom, teoretic-
kejsie zameranom texte (s rozsahom 2 — 3 strany) porovndte vysledky pre obe kategérie navzdjom.

Casti inzeritov moZete pouzivat ako priklady priamo v texte, kompletné texty vietkych inzerdtov
vlozte do prilohy prace. Pri tprave textu sa treba riadif instititovou smernicou a instrukciami k tvorbe
zaverecnych prac (pozri odkazy v sekcii web).

Posledny mozny termin odovzdania semindrnej prace (mejlom stcasne na adresy oboch vyucujucich;
prace dorucené po tomto termine nebudd akceptované):

‘ 9. m4j 2011 do 12,00 ‘

CELKOVE HODNOTENIE

Vasa vysledna znamka (Z) bude vypocitana ako stcet numerickych vyjadreni ¢iastkovych znamok (z)
vynasobeny koeficientmi ich vyznamnosti (k) podla vzorca: Z = (z1 x ki) + (z2 x ko).

¢iselné vyjadrenie hodnotent
A B C D E FX
1 1,5 2 2,5 3 4

Priklad: Vasa semindrna prdca obsahovala priemernu analyzu, v zaverecnej Casti ste vSak nepredlozili
dostato¢ne hibkovi interpretaciu javu, ani ste neopierali sa o odborné zdroje k téme — pracu teda hod -
notime znamkou D (2,5). Na zavere¢ny test ste sa naucili vynikajico, ziskali ste A (1). Vasa celkova
znamka teda bude po dosadeni vSetkych hodnoét vypocitana takto:

(2,5x0,20) + (1 x0,80) =0,50 + 0,80 = 1,3 — B (po zaokrihleni)
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STUDIJNE MATERIALY

Povinné i doplnkové $tudijné texty su uvedené v prislusnej casti tohto sylabu. V pripade nejasnosti,
samozrejme, nevahajte hladat vysvetlujice a dopliujice informacie v dalsich knihach, ¢asopisoch a na
webe.

Linky na vybrané $tudijné materidly budu spristupnené v sekcii Vyucha — Leto — Socioldgia médii pra-
covnej strdnky Michala Bo¢dka michalbocak.weebly.com. Studijné materidly st zaheslované (pdf, zip-

archivy); hesla rozosleme na vase mejlové adresy. Upozornenie! Vsetky materidly si urcené vyhradne
na va$e Studijné ucely. Hesld nesmiete poskytnut tretim stranam. Za zverejnenie hesiel ¢i iné spristup-
nenie materidlov vami tretim stranam neru¢ime. Webstranku predmetu pravidelne navstevujte — bude-
me na nej zverejiovat aktualne pokyny.

DALSIE UPOZORNENIA A INFORMACIE

Ked vchéddzate do vyucovacej miestnosti, vypnite si mobilné telefény alebo aspori zvuky (aj vibra¢né
zvonenie); budeme dodrziavat to isté. Nevenujte sa pocas hodiny inej ¢innosti (esemesky, internet, prip-
rava na iné hodiny). Zhotovovat akékol'vek zdznamy (zvukové, fotografické, audiovizudlne) je bez pred-
chddzajiceho sthlasu vyucujiceho zakdzané. Na hodine mdzete jest a pit; nebudte vSak nadmieru hluc-
ni. Na kratke opustenie vyucovacich priestorov (WC, uzitie lieku a pod.) mate narok bez opytania. Pri
poruseni tychto podmienok vas vyucujuci moze poziadat, aby ste priestory predndsky/seminara opustili
s tym, Ze vylucenie z hodiny sa vdm zapocita ako absencia.

Pokial jestvujui zdvazné okolnosti, ktoré vam brania venovat sa $tudiu v plnej miere (napr. zdravotné
postihnutie, dyslexia, zhorseny psychicky stav a pod.; nie pracovny uvizok ¢i iné sukromné aktivity)
a o ktorych by sme, podla vas, mali vediet, bez obav nas o nich mozete informovat. Tieto informacie
ostanu doverné.

RAMCOVA NAPLN PREDNASOK

0. Uvodné stretnutie

Spojend predndska a seminar. Charakteristika predmetu a oboznamenie s poziadavkami na jeho
uspesné absolvovanie. Prehl'ad tém jednotlivych stretnuti.

~

. Generacnd zmena webu — aky bol, aky je, aky... bude?

a)

Web 1.0 vs. Web 2.0. Socidlny web a stieranie hranic medzi sikromnym a verejnym. Blogy ako pro-
striedok deelitizacie profesiondlnych (zurnalistickych, odbornych) diskurzov.
What Is Web 2.0; Mind Map of Web 2.0.

2. Subjektivita ako permanentny konstrukt a prostriedok moci
P Foucault — subjektivita ako politika dozoru nad telom. Positioning ako aktudlne diskurzivne situova-
nie subjektu. Narativna konstrukcia subjektu: subjektivita ako kontinualny projekt. Avatar a status

ako mininarativy konstruujice subjekt na webe.
— Mansfield, s. 58 — 65.
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3. Medidlna kultira a medidlne $tiidid: bojiskd subjektov

P

Perspektivy publika, producenta a kritika ako suradnice medidlnej kultiry a medialnych stadii.
Plencner, Machdcek.

Telo ako objekt

Koncept the Gaze — spojenie pohladu a moci subjektu. Idedlne telo a spdsoby jeho konstrukcie podla

lifestylovych magazinov. Sporno ako nova ikonografia hegemoénnej maskulinity.

van Zoonen, s. 87 — 104; Simpson; Bocdk.

5. Rozkos z intertextuality

P

Popkultura ako nepretrzité citovanie. Koncepty intertextuality a intermediality. Reflexivna intertex-
tualita. Parddia. Fanusikovské vided ako konstrukcie novych vyznamov mediadlnych textov.
Malicek, s. 10 - 50.

6. Médid - reprezentdcia — realita

P

Koncept ptolemaiovského a kopernikovského chdpania reality Winfrieda Schulza. Esencialistické
(objektivistické) a konstruktivistické (subjektivistické) chdpanie vztahu reality a reprezentdcie. Za-
klady kvantitativnej obsahovej analyzy (na materidli televizneho spravodajstva).

Schulz; Sedlikovd; Scherer.

7. Stars a celebrity

P

Média a popkultira: mainstream a masové média vs. elitné (alternativne) médid a ich osobnosti. Hu-
dobny a filmovy priemysel ako konstrukcia a predaj hviezd. Celebritizacia médii — nahradzanie orga-
nizdcii osobnostami. Rozko$ z medializacie subjektu. Bezni 'udia ako objekt zdujmu médii — tabloidy,
televizne magaziny a reality Sou.

Fiske, s. 95 — 113; Turner, s. 12 — 20.

8. Fan & fandom

P

Fenomén fandom — vznik, vyvin. Interpretdcia fanusikovskej participacie na prikladoch filmu The
Rocky Horror Picture Show a serialu Star Trek. Trekkies (trekkers) a conventions. Metanarativy ako
»d0kaz® rezonancie fandomu v popkultire (The Simpsons; Futurama; Galaxy Quest; Dude, Where's
My Car?; fan fiction).

Novdkovd; The Rocky Horror Picture Show; Trekkie.

9. Kultiira konzumerizmu

P

Koncept konzumnej spolo¢nosti. Cesta od masovej spotreby cez subkultiru k individualizacii kon-
zumpcie. Individualita ako prostriedok presadzovania konzumu. Medidlne produkty ako spotrebny
tovar. Vzorce medidlnej konzumpcie.

Sassatelli, s. 1 — 6.

10 - 12. Zhrnutie
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RAMCOVA NAPLN SEMINAROV

KedZe cielom semindrov je hibkové analyza vybranych aspektov fungovania médii v kultire/spoloc-

nosti, napln semindrov nie je striktne stanovena, ale pruzne sa vyvija v priebehu semestra v zavislosti od

napliiania jednotlivych tloh. R&mcovymi témami st najma:

Profily na socidlnych sietach ako zdroj informacii o ¢loveku.

Socidlne siete ako prostriedky marketingu a PR.

Konstrukcia tdziaceho a vytuzeného subjektu v zoznamovacich inzeratoch na webe.

Vizualna analyza ¢asopisovych fotografii (najméa reklamnych) s ohl'adom na sp6sob oslovenia.
Analyza vytvérania pozicie znac¢ky vo vztahu k cielovému publiku.

Analyza vybranych reklam a znaciek z perspektivy ideoldgie konzumnej spolo¢nosti.

Spravanie medidlnych publik — moznosti kvantitativnej a kvalitativnej analyzy sledovanosti média
a spokojnosti publika.

Interpretacia fenoménu popstar na priklade Madonny a analyza konstrukcie ,celebritnosti“ v relacii
Smoténka.

Pozndmka: na externom $tudiu st témy zoskupené do troch blokov, pocita sa pritom s intenzivnym

samostudiom.

ZAKLADNE CITANIE

Bocdk, Michal: Kto je kto: positioning v televiznom spravodajstve. In: Magdl, Slavomir — Mistrik, Milos — Solik, Martin
(eds.): Médid, spolo¢nost, medidlna fikcia. Trnava, Bratislava: Fakulta masmedidlnej komunikdcie Univerzity sv. Cyrila a
Metoda, Kabinet divadla a filmu SAV 2008, s. 239 — 245.

http://michalbocak. weebly.com/uploads/2/8/1/2/2812791/bocak positioning tv_spravodajstvo 2008.pdf

Bocdk, Michal: Porno, metro, sporno: sicasnd gay/queer kultira a heterosexudlne maskulinity. Kultura — Média — Komuni-
kace Specidl (Vyprdvéni — identita — diference. Vybrand témata kulturdlnich studii), 2009, 1, ¢ 2, s. 121 — 142. (Ed. Topinka,
Daniel — Zahrddka, Pavel — Foret, Martin — Fafejta, Martin — Hrabal, Jif{) Olomouc: Univerzita Palackého. http:/michal-
bocak.weebly.com/uploads/2/8/1/2/2812791/bocak gay-queer kultura a heterosexualne maskulinity 2009.pdf

Fiske, John: Reading the Popular. London, New York: Routledge 1991. 228 s.

"It Was Great When It All Began“. http.//www.rockyhorror.com/history/howapbegan.php

Machécek, David: Upocend vybijend aneb Zurnalistika mezi akademiky, studenty a novinafi. In: Foret, Martin — Lap¢ik,
Marek — Orsdg, Petr (eds.): Média dnes: Reflexe mediality, médii a medidlnich obsahi. Olomouc: Univerzita Palackého
2008, s. 337 — 344.

Malicek, Juraj: Vademecum popkultiry: Estetika popkultiry s dérazom na jej okraj, perifériu a subzdnre. Nitra: Univerzita
Konstantina Filozofa 2008. 142 s.

Mansfield, Nick: Subjectivity: Theories of the Self from Freud to Haraway. St. Leonards: Allen & Unwin 2000. 198 s.

Mind Map of Web 2.0. http.//upload. wikimedia.org/wikipedia/commons/a/a7/Web 2.0 Map.svg [klikajte na pojmy]
Novdkovd, Viera: Fanfiction ako demokraticky Zdner. In: Magdl, Slavomir — Mistrik, Milos — Solik, Martin (eds.): Médid,
spolocnost, medidlna fikcia. Trnava, Bratislava: FMK UCM, Kabinet divadla a filmu SAV 2008, s. 108 — 111.

Plencner, Alexander: Perspektivizmus v medidlnej kultire. In: Magdl, Slavomir — Mistrik, Milos (eds.): Masmedidlna komu-
nikdcia v interdisciplindirnom vyskume. Zbornik z konferencie s medzindrodnou icastou konanej v diioch 4. a 5. aprila
2006. Trnava: Fakulta masmedidlnej komunikdcie UCM 2006, s. 238 - 244. http.//www.plencner.sk/wp-con-
tent/uploads/2009/10/2006-Plencner-Perspektivizmus-v-medi%C3%A 1Inej-kult % C3%BAre.pdf

Sassatelli, Roberta: Consumer Culture: History, Theory and Politics. Los Angeles, London, New Delhi, Singapore: Sage 2007.
237 s.

Sedlikovd, Rendta: Medidln{ konstrukce reality — reprezentace druhych. In: Foret, Martin — Lapc¢ik, Marek — Orsdg, Petr
(eds.): Média dnes: Reflexe mediality, médii a medidlnich obsahu. Olomouc: Univerzita Palackého 2008, s. 145 — 160.
Scherer, Helmut: Uvod do metody obsahové analyzy. In: Schultz, Winfried — Scherer, Helmut — Hagen, Lutz — Reifovi,
Irena — Koncelik, Jakub: Analyza obsahu medidlnich sdéleni. Praha: Karolinum 2004, s. 29 — 50.

5/7


http://www.plencner.sk/wp-content/uploads/2009/10/2006-Plencner-Perspektivizmus-v-medi%C3%A1lnej-kult%C3%BAre.pdf
http://www.plencner.sk/wp-content
http://www.plencner.sk/wp-content
http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/a/a7/Web_2.0_Map.svg
http://www.rockyhorror.com/history/howapbegan.php
http://michalbocak.weebly.com/uploads/2/8/1/2/2812791/bocak_gay-queer_kultura_a_heterosexualne_maskulinity_2009.pdf
http://michalbocak.weebly.com/uploads/2/8/1/2/2812791/bocak_gay-queer_kultura_a_heterosexualne_maskulinity_2009.pdf
http://michalbocak.weebly.com/uploads/2/8/1/2/2812791/bocak_positioning_tv_spravodajstvo_2008.pdf

Michal Bo¢ék — Peter Obornik: Sociolégia prostriedkov masovej komunikacie (sylabus)

— Schulz, Winfried: Funkce a dusledky politické komunikace. In: Jirdk, Jan — Richové, Blanka (eds.): Politickd komunikace
a média. Praha: Karolinum 2000, s. 24 — 40.

— Simpson, Mark: Sporno. http.//out.com/detail. asp?page=1&id=18728

— The Rocky Horror Picture Show. http.//www.imdb.com/title/tt0073629/

— Trekkie. http.//en.wikipedia.org/wiki/Trekkie

— Turner, Graeme: Understanding Celebrity. London, Thousand Oaks, New Delhi: Sage 2004. 148 s.

— What Is Web 2.0. Design Patterns and Business Models for the Next Generation of Software.
http.//www.oreillynet.com/pub/a/oreilly/tim/news/2005/09/30/what-is-web-20. htmI?page=1
— van Zoonen, Liesbet: Feminist Media Studies. London: Sage 1994. 173 s.

DOPLNKOVE CITANIE

— Deacon, David - Pickering, Michael — Golding, Peter — Murdock, Graham: Researching Communications: A Practical Guide
to Methods in Media and Cultural Analysis. London: Arnold 1999. 427 s.

— Disman, Miroslav: Jak se vyrdbi sociologickd znalost. Dotla¢ 3. vyd. Praha: Karolinum 2002. 375 s.

— Hendl, Jan: Kvalitativni vyzkum: Zdkladni metody a aplikace. Praha: Portdl 2005. 408 s.

— Meyrowitz, Joshua: Véude a nikde: VIiv elektronickych médif na socidlni chovdni. Praha: Karolinum 2006. 341 s.
— Silverman, David: Ako robit kvalitativny vyskum: Praktickd prirucka. Bratislava: Ikar 2005. 327 s.

— Thompson, John B.: Média a modernita: Socidlni teorie médii. Praha: Karolinum 2004. 220 s.

WEB

— Chandler, Daniel: Notes on "The Gaze*, http.//www.aber.ac.uk/media/Documents/gaze/gaze.html
— Instrukcie k tvorbe zdverecnych prdc. http:/www.unipo.sk/public/media/files/docs/ff” katedry/svk/dokument 778 54.pdf
— Smernica k tvorbe zdverecnych prdc. http.//www.unipo.sk/public/media/files/docs/ff katedry/svk/dokument 779 54.pdf

— Zeh, Reimar: A Practical Introduction into Quantitative Content Analysis. 2005.
http.//www.cuni.cz/IKSZ-16-versionl-CA.pdf

POZNAMKA

Predmet Socioldgia prostriedkov masovej komunikdcie (s dotaciou 2 hodiny prednasky a 1 hodina
semindra tyzdenne) je zaradeny v letnom semestri 1. ro¢nika odporic¢aného $tudijného planu bakalar-
skeho stupna studijného programu masmedialne $tadia na Filozofickej fakulte Presovskej univerzity v
Presove ako povinny predmet. Sylabus predmetu je platny na letny semester akademického roka
2010/2011.
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KONTAKTY
Gmail

Grail

WEB
michalbocak.weebly.com

KONZULTACIE
Michal Boc¢dk: utorok 15,15 — 16,00 a streda 13,15 — 14,00 (¢. 396)
Peter Obornik: streda 13,15 — 14,00 (¢. 396)

Pripadné konzultdcie mimo konzulta¢nych hodin len po predchadzajicej vzdjomnej dohode mejlom.
Je pravdepodobné, Ze na mejly poslané v piatok poobede a cez vikend
odpovieme najskor v pondelok doobeda.
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Na tento dokument sa vztahuje licencia Attribution-NonCommercial-ShareAlike 3.0 Unported,
dostupna na http://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/3.0/.
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